A Instituto Capacitando Ceniro de Ensino

CC&

Brasilia/DF, 10 de maio de 2024.
A
Comissdo de Selecdo do Edital de Chamamento Publico N2 03/2024 — SEJUS/DF
Att. Aos Membros da Comissao:
Sra. Lais Martins Guedes

Sr. Pedro Manoel da Silva Martins

Ref.: DO RECURSO

Conforme previsto no “item 2. DO RECURSO, subitem “2.2 O recurso deverd ser
redigido de maneira fundamentada, em linguagem clara, consistente e objetiva de seu
pleito, podendo ser encaminhada documentacGo complementar que justifique o
pedido”, vimos por meio deste documento, conforme argumentos e documentos
anexados, solicitar a revisdo dos itens V, VI, VII, VIII, IX e X do “Anexo Ill — CRITERIOS
DE SELECAO E CLASSIFICACAO, ITEM 1. CRITERIOS DE SELECAO, SUBITEM 1.1
METODOLOGIA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS (QUADRO DE AVALIACAO DAS
PROPOSTAS)".

Considerando que conforme Resultado apresentado no documento - “AVISO DE
DIVULGACAO DO RESULTADO PROVISARIO DO EDITAL DE CHAMENTO PUBLICO N@
03/2024 - SEJUS/DF, Item 1. DA RELACAO DAS PROPOSTAS CLASSIFICADAS E
DESCLASSIFICADAS”, e subitem 1.1 “Relagdo das propostas classificadas ou
desclassificadas na fase de selecdo, em ordem de classifica¢Go, observado os critérios
de desempate:” - no campo PONTUACAO, os Itens para avaliacio conforme o
“QUADRO DE CRITERIOS DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS” seja a ordem constante no
Anexo lll do presente Edital, e ndo a informada no Resultado Provisério conforme a
segulir:

Resultado Provisdrio apresentado pela Comissao:

1.1 Relagio das propostas classificadas ou desclassificadas na fase de seleg¢iio, em ordem de
classificagdo, observado os critérios de desempate:

CLASSIFICACAO INSTITUICAO PONTUAGCAO

1 n 1 v " VI | VL vII | IX X INOTAL

1 Associagiio Cresce DF 40fl20]30]30]30] 20 |20]20 2.0 2.0] 25

Associagio Amigos do

Futuro

Campanha Nacional de
3 Escolas da Comunidade - 4.0 2.0 3,0 0.0 10 4.0 2.0 1.5 2.0 0.5 20
CNEC

Instituto Capacitando

Centro de Ensino - 1CCI
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A Instituto Capacitando Ceniro de Ensino

CC&

Campo Pontuagao — ordem apresentada pela Comissao:

1. DA RELACAO DAS PROPOSTAS CLASSIFICADAS E DESCLASSIFICADAS
1.1 Relagio das propostas classificadas ou desclassificadas na fase de selegio, em ordem de
classificagdio, observado os critérios de desempate:

CLASSIFICACAO INSTITUICAO PONTUACAO
I 1] |||l|\'l\ l\'ll\'!]l\'[llllx[\ll:!'l.\] I ]

Primeiramente identificamos que conforme demonstrado acima, no Campo
Pontuagao, ndo fica clara a que item se refere a pontuacdo aferida pela Instituicdo,
estando confusa qualquer analise e avaliagdo recursal.

Mas, se consideramos que houve um erro na apresentagdo do resultado, e a
ordem correta da Pontuagdo seja o apresentado abaixo:

CLASSIFICACAO INSTITUTICAO PONTUACAO

| Il n v Vv VI | vIE v X X | Total

4 Instituto Capacitando 40|20|30|40|10| 20|05 |05 |20] 05 19.5
Centro de Ensino — ICCE

Pontuagdo Maxima Global 40| 20|30|40|40|40 |20 |20 (20|20 |2

Entdo, estaremos apresentando hosso RECURSO para os itens V, VI, VII, Vill e

X.

V — Metodologia apresenta critérios claros, mensuraveis, exequiveis e eficientes de
busca ativa do publico-alvo.

VI — Construgdo do contetido programatico em consonancia com o objeto e diretrizes
previstas.

VIl - Plano de divulgacao e marketing.

VIII — Formato inscri¢des aluno e formato em que serdo realizados os check-in em
cada “aulao”.

X — Apresentac¢ao de metodologia de construcgao, aplicagao, correc¢ao e divulgagao
dos resultados dos simulados.

A seguir relacionaremos cada item que obtivemos notas baixas com solicitacdo
para reavaliagdo detalhando e justificando o pedido, anexando documentos
complementares, visando a melhoria de nossa pontuacao pela Comissdo avaliadora:
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\CC& Instituto Capacitando Ceniro de Ensino

Item “V — Metodologia apresenta critérios claros, mensuraveis, exequiveis e
eficientes de busca ativa do publico-alvo”

1- Documentos apresentados na Proposta Inicial:

Em decorréncia da baixa pontuacdo obtida nesse item, vimos através deste
encaminhar documento(s) complementar(es).

2- Documentos complementares e explicativos gue justifigue o pedido para melhoria
da Pontuacao Inicial

E certos de que poderiamos melhorar as informagdes acima elencadas
consideramos importante complementar com o(s) documento(s) a seguir:

1- “Anexo VIl — Divulgacao e Marketing” — destacamos nos itens Publico Alvo,
Justificativa para inclusdo de cada grupo e Planejamento Estratégico para alcance do
Publico quais a¢des, ferramentas e mecanismos estaremos adotando visando de forma
eficiente a busca ativa do Publico-Alvo.

3- RECURSO

Conforme esclarecimentos e documentos apresentados solicitamos a
reavaliagdo do item “V — Metodologia apresenta critérios claros, mensuraveis,
exequiveis e eficientes de busca ativa do publico-alvo” do “QUADRO DE AVALIACAO
DAS PROPOSTAS”.

Entdo, solicitamos que nossa pontuagao seja reavaliada para 4.0 por
consideramos que cumprimos com o exigido no edital.
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\CC& Instituto Capacitando Ceniro de Ensino

Item “VI — Construgdo do contetido programatico em consondncia com o objeto e
diretrizes previstas”

1- Documentos apresentados na Proposta Inicial:

Em decorréncia da baixa pontuacdo obtida nesse item, vimos através deste
encaminhar documento(s) complementar(es).

2- Documentos complementares e explicativos que justifigue o pedido para melhoria
da Pontuacao Inicial

E certos de que poderiamos melhorar as informagdes acima elencadas
consideramos importante complementar com o(s) documento(s) a seguir:

1- “Anexo IX — Metodologia tradicional e Metodologia sociointeracionista” -
destacamos as metodologias e técnicas de ensino que serdo utilizadas para preparar
de forma eficiente o Publico-Alvo participante do Projeto visando o sucesso nos
concursos Publicos.

3- RECURSO

Conforme esclarecimentos e documentos apresentados solicitamos a
reavaliacdo do item “VI — Construgao do contetido programatico em consonancia com
o objeto e diretrizes previstas” do “QUADRO DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS”.

Entdao, solicitamos que nossa pontuagao seja reavaliada para 4.0 por
consideramos que cumprimos com o exigido no edital.
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CCE

Instituto Capacitando Ceniro de Ensino

Item “VII — Plano de divulgacao e marketing”

1- Documentos apresentados na Proposta Inicial:

Em decorréncia da baixa pontuacdo obtida nesse item, vimos através deste
encaminhar documento(s) complementar(es).

2- Documentos complementares e explicativos gue justifigue o pedido para melhoria
da Pontuacao Inicial

E certos de que poderiamos melhorar as informagdes acima elencadas
consideramos importante complementar com o(s) documento(s) a seguir:

1- “Anexo VIII — Divulgacao e Marketing” — destacamos no item Plano de
Divulgacdo e Marketing quais acOes, ferramentas e mecanismos a equipe estard
adotando visando a divulgacdo e busca ativa do Publico-Alvo.

3- RECURSO

Conforme esclarecimentos e documentos apresentados solicitamos a
reavaliagdo do item VII - Plano de divulgacdo e marketing do “QUADRO DE
AVALIACAO DAS PROPOSTAS”.

Entdo, solicitamos que nossa pontuagdao seja reavaliada para 2.0 por
consideramos que cumprimos com o exigido no edital.
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Instituto Capacitando Ceniro de Ensino

Item “VIII — Formato inscri¢des aluno e formato em que serao realizados os check-in
em cada “aulao”

1- Documentos apresentados na Proposta Inicial:

Em decorréncia da baixa pontuacdo obtida nesse item, vimos através deste
encaminhar documentos complementares.

2- Documentos complementares e explicativos que justifique o pedido para melhoria
da Pontuacao Inicial

E certos de que poderiamos melhorar as informagdes acima elencadas consideramos
importante complementar com o(s) documento(s) a seguir:

1- “Anexo VIII — Divulgacdao e Marketing” — destacamos no item - Plano para o
Check-in dos Alunos através da Landing Page quais ferramentas e mecanismos a equipe
estara adotando visando o controle da inscri¢Ges e check-in nos auldes.

3- RECURSO

Conforme esclarecimentos e documentos apresentados solicitamos a reavaliagao do
item “VIII - Formato inscrigdes aluno e formato em que serao realizados os check-in
em cada auldo” do “QUADRO DE AVALIAGAO DAS PROPOSTAS”.

Entdo, solicitamos que nossa pontuac¢ao seja reavaliada para 2.0 por consideramos
gque cumprimos com o exigido no edital.
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Instituto Capacitando Ceniro de Ensino

Item “IX — Adequacao do espaco fisico”

1- Documentos apresentados na Proposta Inicial:

Neste item obtivemos a pontuagdo maxima, mas visando complementar
informacgdes sobre o espaco fisico anexamos documento complementar.

2- Documento complementar

Visando complementar as informacgées elencadas acima apresentamos o “Anexo X —
Espaco para a realizacdo do Projeto” onde esclarecemos onde sera realizado as aulas do
Projeto, espaco fisico, estrutura, condicdes do ambiente, acessibilidade.
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Instituto Capacitando Ceniro de Ensino

Item “X — Apresenta¢do de metodologia de construgdo, aplicacdo, corre¢do e divulgacdo dos
resultados dos simulados”

1- Documentos apresentados na Proposta Inicial:

Em decorréncia da baixa pontuacdo obtida nesse item, vimos através deste
encaminhar documentos complementares.

2- Documentos complementares e explicativos que justifique o pedido para melhoria da
Pontuacdo Inicial

E certos de que poderiamos melhorar as informagdes acima elencadas consideramos
importante complementar com o(s) documento(s) a seguir:

1- “Anexo XI — Metodologias para Construgdo, aplicagao, correg¢ao e divulgaciao dos
resultados dos simulados” onde esclarecemos quais ferramentas, mecanismos e acbes que
iremos adotar visando a busca ativa do Publico-Alvo.

3- RECURSO

Conforme esclarecimentos e documentos apresentados solicitamos a reavaliacdo do
item “X — Apresentacdo de metodologia de construgdo, aplicagdo, corregao e divulga¢ao dos
resultados dos simulados” do “QUADRO DE AVALIAGAO DAS PROPOSTAS”.

Entdo, solicitamos que nossa pontuagdo seja reavaliada para 2.0 por consideramos
gue cumprimos com o exigido no edital.

Por ser expressdo de verdade, firmo a presente declaragéo.

Documento assinado digitalmente

b JORGE ANDRE FERNANDES CAVALCANTE
ol Data: 13/05/2024 14:16:40-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

Brasilia/DF, 10 de Maio de 2024. 9

Assinatura do Representante Legal da Organizacao da Sociedade Civil

Jorge André Fernandes Cavalcante — Presidente
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* Instituto Capacitando Cenfro de Ensino

CCE

ANEXO VIl - DIVULGAGAO E MARKETING

ltem — DIVULGAGAO E MARKETING VISANDO A CAPTAGAO E MANUTENGAO DO PUBLICO ALVO

|P1’1blic0 Alvo:

e Principais Grupos:

- Adolescentes egressos do ensino médio da rede regular de ensino publico do Distrito Federal.
- Jovens com no minimo 16 anos completos.

- Adultos em situagdo de vulnerabilidade social abrangidos pelas politicas publicas atribuidas a
Secretaria de Estado de Justica ¢ Cidadania do Distrito Federal.

e Subgrupos Incluidos:

- Jovens egressos do sistema socioeducativo.

- Jovens LGBTQIA+.

- Populagdo negra.

- Povos e comunidades tradicionais.

- Vitimas de violéncia ou de trafico de pessoas.
- Pessoas idosas.

- Egressos em situagao de dependéncia quimica.
- Migrantes, refugiados e apatridas.

|Justiﬁcativa para a Inclusao de Cada Grupo:

- Jovens egressos do sistema socioeducativo: Oferecer oportunidades de reintegragdo social e
profissional apos o cumprimento de medidas socioeducativas.

- Jovens LGBTQIA+: Reduzir as desigualdades enfrentadas por essa comunidade, promovendo o
acesso igualitario a educacdo e ao mercado de trabalho.

- Populacio negra: Combater a discriminagao racial e promover a igualdade de oportunidades no
acesso a educagdo e a0 emprego publico.

- Povos e comunidades tradicionais: Apoiar essas comunidades na busca por oportunidades
educacionais e profissionais.

- Vitimas de violéncia ou de trafico de pessoas: Proporcionar oportunidades de reintegracao social e
econdmica apos experiéncias traumaticas.
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- Pessoas idosas: Valorizar e incluir essa parcela da populacao, garantindo que tenham acesso a
oportunidades de aprendizado e emprego.

- Egressos em situacio de dependéncia quimica: Oferecer oportunidades de reinser¢ao social e
profissional apds o tratamento da dependéncia.

- Migrantes, refugiados e apatridas: Facilitar a integragdo desses grupos na sociedade local,
proporcionando acesso a oportunidades educacionais e de emprego.

|Planejamento estratégico para alcance do Publico-alvo

e Analise do Publico-Alvo:
Caracteristicas demograficas, interesses e comportamentos online.

e Demografia:

Adolescentes egressos do ensino médio da rede regular de ensino publico do Distrito Federal:
Faixa etdria: 17-19 anos.

Localizagdo: Distrito Federal.

Escolaridade: Concluintes do ensino médio.

Jovens com no minimo 16 anos completos:
Faixa etéria: 16-30 anos.

Localizagao: Distrito Federal.

Diversidade étnica e socioecondmica.

Adultos em situacdo de vulnerabilidade social:
Faixa etaria: 18-50 anos.
Diversidade étnica e socioecondmica.

Possiveis categorias incluem egressos do sistema socioeducativo, populagdo LGBTQIA+,
populagdo negra, povos e comunidades tradicionais, vitimas de violéncia ou trafico de pessoas, pessoas
idosas, egressos em situa¢do de dependéncia quimica, migrantes, refugiados e apatridas.

| Interesses:

e Preparacio para concursos publicos: Interesse principal em adquirir conhecimento e
habilidades para serem aprovados em concursos.

e Empoderamento pessoal e profissional: Busca por oportunidades que promovam o
crescimento pessoal e profissional.

¢ Inclusido social e econdmica: Interesse em participar de iniciativas que promovam a inclusao
social e econdmica, especialmente para grupos vulneraveis.

e Educacio e aprendizado: Interesse em buscar educagdo e aprendizado continuos para
melhorar suas perspectivas futuras.
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Comportamentos Online:

o Ultilizacao de redes sociais: Presenca ativa em plataformas como Facebook, Instagram e
Twitter para interagir com amigos, familiares e comunidades online.

e Pesquisa de conteudo educacional: Busca por informagdes relevantes sobre preparacdo para
concursos, dicas de estudo e materiais educacionais.

e Engajamento em comunidades online: Participacdo em foruns, grupos de discussdo e
comunidades online relacionadas a educagao, concursos publicos e inclusao social.

e Consumo de conteudo digital: Consumo de videos, artigos, podcasts e outros formatos de
conteudo relacionados a preparagdo para concursos e desenvolvimento pessoal.

| Plano de divulgacdao e marketing

Critérios do planejamento:

e A estratégia para este projeto visa aumentar a conscientizagdo sobre o mesmo, gerar seguidores
qualificados e direcionar o trafego para a landing page do projeto. Utilizaremos um método conhecido
como funil de vendas, que consiste em atrair, engajar e converter os seguidores em inscritos. Os
métodos de atracao serdo hibridos, combinando midias online ¢ offline (Inbound e Outbound). Para o
engajamento, utilizaremos videos empaticos e com apelo emocional, além de uma descri¢do que
destaque os valores do projeto, enfatizando sua natureza gratuita e altamente atrativa para o publico-
alvo sugerido. O método de conversdo se dard por meio de formularios online na landing page, um site
dedicado a apresentagao detalhada do projeto.

Plano e métodos de divulgaciao e marketing:

e Criar conteudo relevante e atrativo para o Instagram, TikTok, YouTube, Facebook e outras
midias sociais, através de um calendario estratégico de contetidos de valor como videos curtos com
dicas de estudo, dicas motivacionais, momentos de reflexdo, depoimentos de alunos e videos
informativos sobre os cursos preparatdrios oferecidos pelo projeto.

e Firmar parcerias com influenciadores nas redes sociais, especialmente aqueles focados em
educacdo e preparacdo para concursos, para ampliar o alcance do projeto e aumentar a conscientiza¢ao
sobre seus beneficios.

e Campanhas de antincios em trafego pago com conteudo segmentado ao publico-alvo

Landing page dedicada com todas as informagdes do curso e redirecionamento a pagina de check-in do
aluno.

Plano para o Check-in dos Alunos através da Landing Page:
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e Desenvolvimento da Funcionalidade: Implementar uma se¢do especifica na landing page
dedicada ao check-in dos alunos. Isso pode incluir um formulério simples com campos para o nome do
aluno, e-mail, nimero de inscri¢ao ou qualquer outra informagao relevante necessaria para o registro.

e Design Intuitivo e Atraente: Criar um design visualmente atraente e de facil utilizagdo para o
formulario de check-in. Utilizar cores, fontes e elementos visuais consistentes com a identidade visual
do projeto para garantir uma experiéncia coesa ao usuario.

e Instrucgodes Claras: Fornecer instrugdes claras e diretas sobre como realizar o check-in,
incluindo passos simples e faceis de seguir. Isso pode ser feito através de um texto explicativo proximo
ao formulario ou por meio de um video tutorial incorporado a pagina.

e Feedback Instantaneo: Configurar o formulario de modo que os alunos recebam um feedback
instantaneo ap6s o envio do check-in, confirmando que foram registrados com sucesso. Isso pode ser
uma mensagem de agradecimento ou um pop-up de confirmagao.

e Integracio com Ferramentas de Gerenciamento: Integrar o formulario de check-in com
ferramentas de gerenciamento de inscrigdes ou sistemas de CRM (Customer Relationship
Management) para facilitar o acompanhamento e a organizacao dos dados dos alunos.

e Acompanhamento e Monitoramento: Monitorar regularmente o desempenho do formulario
de check-in, acompanhando o nimero de registros e identificando eventuais problemas ou areas de
melhoria. Isso pode ser feito por meio de andlises de dados e feedback dos proprios alunos.

Midias Offline:

e Distribuir panfletos, flyers e banners em locais estratégicos do Distrito Federal, como escolas,
universidades, bibliotecas e centros comunitarios, para alcangar potenciais interessados que podem nao
estar presentes nas redes sociais.

Gerar Seguidores Qualificados:

e Propagar a gratuidade do curso e Inscricoes Online:
Oferecer materiais educativos gratuitos, como e-books e guias de estudo, métodos para comegar, e
material motivacional em troca de inscri¢des na lista de leads do projeto, promovendo essas ofertas nas
redes sociais e nos materiais offline.

e Criacao de Conteudo Interativo:
Produzir conteudo interativo, como quizzes e enquetes, nas redes sociais para envolver o publico-alvo
e incentivé-los a interagir com o projeto, capturando leads qualificados por meio de formularios de
inscricao.

e C(Call-to-Action (CTA) Direcionadas:
Inserir CTAs claros e diretos nas postagens das redes sociais € nos materiais offline, incentivando os
interessados a se inscreverem para receber mais informagdes ou participarem de eventos do projeto.

e Aumentar o Trafego na Landing Page:
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Esclarecer o valor da sua oferta do curso e aulas.

Criar design leve e facil de navegar para otimizar landing pages.
Criar um call to action atraente.

Fazer formularios curtos e leves para divulgacdo do curso e aulas.
Retirar os links para outras paginas de seu site.

e Anuncios Pagos Segmentados:
Investir em antincios pagos no Instagram e YouTube, segmentando-os com base em interesses,
localizacdo e demografia do publico-alvo, para direcionar trafego qualificado para o site.

e Divulgaciao Offline:
Incluir URLs e codigos QR nos materiais offline, como panfletos, flyers e banners, direcionando os
interessados para o site do projeto para obter mais informagdes € se inscreverem nos cursos.

e Campanhas de Midia Paga:
Segmentagdo por idade, localizagdo e interesses, direcionando anuncios para os grupos demograficos
relevantes.

e Participacdo em Foruns e Grupos de Discussio:
Contribui¢do em foruns online e grupos de discussao relacionados a educacao e preparagdo para
CONCUTSOS.

| Mensuracio dos objetivos e Analise de Resultados:

KPI - Indicador-Chave de Desempenho ( Objetivos mensuraveis )

O objetivo tangivel deste projeto é alcancar a participacio de no minimo 400 alunos em
cada sessao oferecida. Este indicador-chave de desempenho (KPI) sera crucial para avaliar o éxito do
projeto na captacdo de alunos e na maximizagao do alcance do publico-alvo. A analise serd conduzida
com base no aumento da visibilidade e do engajamento do projeto "Aprova DF" nas redes sociais, 0
qual sera medido através do crescimento no niumero de seguidores, curtidas, compartilhamentos e
comentarios. A geracdo de leads qualificados sera evidenciada pelo aumento no nimero de inscrigdes
na lista de e-mails e nos formulérios de contato preenchidos. O crescimento significativo no trafego do
site sera perceptivel pelo aumento nas visitas unicas, tempo médio na pagina e taxa de conversao de
inscrigdes nos cursos.

e Curto Prazo (1 a 3 meses): no minimo 400 inscri¢oes ( Turmas iniciais, salas cheias )

- Ac¢des que vise implementar uma estratégia de midia social robusta, incluindo postagens frequentes,
interacdo com os seguidores, anuncios direcionados e contetido envolvente para atrair e engajar
potenciais alunos além da avaliacdo de satisfacdo dos alunos recém matriculados para captar
depoimentos de alunos satisfeitos para objetivos a longo prazo.

- Taxa de Conversao de Leads: Mede a porcentagem de leads gerados que se tornaram inscritos nos
cursos oferecidos.

- Taxa de Engajamento nas Redes Sociais: Avalia o envolvimento do publico com o contetido
publicado nas redes sociais, como curtidas, comentarios ¢ compartilhamentos.
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- Taxa de Cliques nos Anuncios: Acompanha quantas pessoas clicaram nos antncios veiculados nas
midias online e offline para acessar a landing page do projeto.

- Estabelecer parcerias com instituicdes educacionais locais, organizagdes comunitdrias e empresas
para ampliar o alcance do projeto e divulgar as oportunidades de aprendizado oferecidas.

e Médio Prazo (3 a 6 meses): no minimo 400 inscri¢cdes presenciais + boa avaliagdo interna dos
alunos visando a propagacao boca-a-boca.

- Analise de evasdo do projeto, e manutencao do bem-estar dos alunos com avaliagdes de desempenho.

- Ac¢des que visam continuar a implementagao de campanhas de marketing direcionadas com base nos
ajustes de curto prazo, aproveitando feedbacks anteriores para refinar estratégias e ampliar o alcance
do projeto em novos canais e comunidades.

- Acompanhamento de Numero de Inscritos por Curso: Registra o total de pessoas inscritas no projeto
durante um determinado periodo e fazer as previsdes e ajustes necessarios para alcangar o objetivo de
longo prazo.

- Acompanhamento das taxas de Retengdo de Alunos: Indica a porcentagem de alunos que
permanecem matriculados nos cursos ap6s um determinado periodo de tempo.

- Acompanhamento dos numeros de Visualiza¢des na Landing Page: Contabiliza quantas vezes a
landing page do projeto foi acessada pelos usuarios durante um periodo especifico.

e Longo Prazo (6 meses a 1 ano): + de 400 inscrigdes presenciais e transmissao ao vivo das
aulas para participantes de cidades distantes.

- Avaliagao das Taxa de Satisfacao dos Alunos: Avalia a satisfacdo dos alunos com os cursos
oferecidos, por meio de pesquisas de feedback e avaliacdes.

- Acompanhamento dos Numero de Indica¢des de Novos Alunos: Rastreia quantos novos alunos
foram indicados pelos participantes atuais dos cursos, demonstrando o boca-a-boca positivo.

- Aumento significativo do Alcance Médio por Aula: Calcula a média do numero de pessoas
alcangadas em cada aula ao longo de um periodo especifico, superando a meta de 400 pessoas por
aula e da capacidade fisica do projeto, tendo como objetivo a constru¢ao de uma plataforma online
robusta para facilitar a interagao entre alunos, professores e comunidade, promovendo o
compartilhamento de conhecimento, colaboragio e networking.

Analise dos resultados:

Serdo monitorados diariamente o numero de inscritos, utilizando ferramentas de analise digital
para acompanhar e avaliar o desempenho das estratégias implementadas anteriormente.
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Otimizaciao Continua:

- Serdo realizados ajustes e otimizagdes com base nos dados e analises obtidos, bem como em reunides
com a coordenagdo do projeto, visando maximizar os resultados. Isso incluird a analise de campanhas
pagas e o desempenho da landing page.

- Serd buscado um aumento na visibilidade e engajamento do projeto "Aprova DF" nas redes sociais,
através do crescimento do nimero de seguidores, curtidas, compartilhamentos e comentarios.

- A geracao de leads qualificados sera demonstrada pelo aumento nas inscrigdes na lista de e-mails e
nos formularios de contato preenchidos.

- O crescimento significativo no trafego do site sera refletido pelo aumento nas visitas Unicas, no
tempo médio na pagina e na taxa de conversdo de inscrigdes nos cursos.

|Cr0n0grama de conteudos:

Ap6s a aprovagdo do projeto, serd imediatamente desenvolvida a linha editorial, o calendario
de contetidos e a construgdo da landing page, sendo os contetidos criados para os primeiros 30 dias de
atividade. Esse periodo inicial servira para analisar a estratégia, o impacto e o engajamento do publico.

Ao término deste periodo, a construgdo dos proximos calendarios sera iniciada no fim de cada
més, em conjunto com a apresentacao das métricas e resultados aos coordenadores do projeto. O
objetivo ¢ ajustar a estratégia, bem como os valores atribuidos as propagandas, com base nas analises
realizadas.

Por ser expressao de verdade, firmo a presente declaracao.

Brasilia/DF, 10 de Maio de 2024.

Documento assinado digitalmente

b JORGE ANDRE FERNANDES CAVALCANTE
g ol Data: 13/05/2024 14:09:42-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

Assinatura do Representante Legal da Organizagdo da Sociedade Civil
Jorge André Fernandes Cavalcante — Presidente
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ANEXO IX — Metodologia tradicional de ensino sociointeracionista

Visando possibilitar o melhor aproveitamento dos alunos ao Conteldo
Programatico estaremos utilizando a Metodologia tradicional e a metodologia
sociointeracionista.

1- Metodologia De Ensino Tradicional

A metodologia do ensino tradicional se baseia nas interacdes em sala de aula
(ou online) entre professores e alunos.

Como o professor aplicara a pedagogia tradicional

O docente é o detentor do conhecimento, que sera passado aos alunos nos
“aulGes” pela transmissdo de forma expositiva os conteudos escritos, leituras e
realizacdo de exercicios.

Ao final do periodo letivo, os alunos serdo submetidos a avaliagdes escritas ou orais —
provas — com questdes de multipla escolha ou discursiva.

O objetivo da avaliagdo é quantificar em notas se os conteldos das aulas foram de fato
assimilados e/ou memorizadas pelos alunos.

Caracteristicas da pedagogia tradicional de ensino

A pedagogia tradicional possui alguns conceitos sobre a escola, os contetdos
ensinados, a metodologia utilizada, a relagao entre o professor e o aluno, entre outros,
conforme a seguir:

e Func¢ao da escola - Fornecer uma formacdo tanto moral como intelectual,
preparando o aluno para o convivio em sociedade com foco na cultura.
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e Conteudos ensinados — Serdo utilizados os conteldos ja consolidados nos
meios cientificos, para evitar contestacdes por parte dos alunos.

e Metodologia de ensino — O professor fara a exposicao verbal do conteldo,
além de passar exercicios para auxiliar o aluno na memoriza¢ao do que esta sendo
ensinado. Assim, ha uma dindmica em que o professor explica o conteudo, passa
exercicios e, ao final, relaciona o tema com outros assuntos.

e Relac¢ao entre o professor e os alunos — Relacdo prdoxima do professor com os
alunos, visando estimular e incentivar o aprendizado.

2- Metodologia tradicional de ensino sociointeracionista

A pedagogia sociointeracionista, criada pelo psicélogo soviético Lev Vygotsky, entende que
a pessoa se desenvolve com influéncias socioculturais, pois o homem é formado também pelo meio
em que ele estd inserido, colocando o individuo em contato com o meio e com seus iguais, sendo
mediado por um conhecimento e/ou experiéncia assimilado anteriormente e que toda troca e
relacionamento gera uma aprendizagem, tornando uma linguagem que permitird que haja
compartilhamento de conhecimentos, por meio da interacdo verbal, aprendendo a pensar e a
resolver problemas.

Entao o desenvolvimento cognitivo dos participantes do projeto ndo serd um processo
individual, mas sim um processo social e coletivo, onde os alunos ndo aprendem sozinhos,
precisando do meio para desenvolverem habilidades cognitivas superiores, como a resolugdo de
problemas conforme a seguir demonstrado.

INTERACAO

SOCIAL

LINGUAGEM CULTURA

Como o professor aplicara a pedagogia sociointeracionista
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O professor na metodologia sociointeracionista, o aluno ndo sera visto como uma folha em
branca a ser preenchida com conhecimentos, mas sim um ser pensante em desenvolvimento,
atuando como como condutor do aprendizado, mediador e estimulador da aprendizagem.

A pedagogia sociointeracionista tem muitos pontos positivos o desenvolvimento individual quanto
social do aluno, dentre as quais destacamos:

e Desenvolvimento social — essa metodologia tem como foco a sociedade e a crenga de que
todo aprendizado é feito gracas a cultura, a linguagem e as interagGes sociais, e naturalmente o aluno
interagird melhor com as outras pessoas.

o Inteligéncia emocional — com a interacdo nos grupos e ambientes iguais é natural que o
aluno desenvolva uma boa inteligéncia emocional, por estar aprendendo a resolver conflitos e
problemas envolvendo os demais.

e Protagonista do aprendizado — o processo de aprendizagem do Aluno n3o é passivo, mas
sim ativo, onde o aluno ndo apenas absorvera as informacdes, mas construira ativamente por meio
da interagao social se tornando parte do processo de aprendizagem.

e Valorizagao da cultura - a cultura é um dos 3 pilares da teoria sociointeracionista, ela
costuma ser muito valorizada pelos Alunos.

¢ Inclusdo social - E por meio da interagdio com pessoas de diferentes culturas e realidades
gue o individuo amplia seu conhecimento e se desenvolve cognitivamente. Logo, lidar com todas as
pessoas, independente de sua cultura, cor ou situacao, faz parte da aprendizagem e,
consequentemente, diminui preconceitos futuros na sociedade.

e Desenvolvimento da zona de desenvolvimento proximal (ZDP) — destaca a importancia
da zona de desenvolvimento proximal (ZDP), que é a distancia entre o que o individuo consegue fazer
sozinho e o que ele é capaz de fazer com ajuda de outra pessoa.

Por ser expressdo de verdade, firmo a presente declaracao.

Brasilia/DF, 10 de Maio de 2024.

Documento assinado digitalmente

b JORGE ANDRE FERNANDES CAVALCANTE
g ! Data: 13/05/2024 14:11:46-0300
Verifique em https:/fvalidar.iti.gov.br

Assinatura do Representante Legal da Organizacdo da Sociedade Civil
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Jorge André Fernandes Cavalcante — Presidente
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\/7J PROPOSTA N° 006243

10/04/2024
F E N | X Prezado(a) senhor(a)

Conforme solicitado segue anexo proposta orgcamentaria para a realizacdo do evento abaixo €

CLIENTE: INSTITUTO CAPACITANDO CENTRO DE ENSINO  FONE: (61) 3234-7064 / (61)99943-6471
CPF/CNPJ:08.942.874/0001.70 |.E/RG: E-MAIL:

ENDERECO: SCN QUADRA 2 BLOCO D LIBERT MALL N° 310, BAIRRO: ASA NORTE - BRASILIA / DF CEP -
70712904

EVENTO: LOCACAO AUDITORIO QTD PESSOAS: 500
REPRESENTANTE LEGAL: CONTATO:
QUANTIDADE  [DESCRICAO PR. UNITARIO | DESCONTO PR. TOTAL
28 DIARIA(S) | PLENARIO JOSE DE PAIVA NETTO 500 poltronas fixas R$ 7.000,00 % $196.000,00

com pranchetas , mesa diretora para 10 lugares, 4 cabines
de traducdo simultdnea, 02 cabines para imprensa,
sonorizagdo com 1 operador, 04 microfones com ou sem fio,
01 projetor multimidia (5.000 ansi lumes), 01 tela grande
para projecdo (8x4,5") Tribuna, Notebook, SALA VIP (com
entrada exclusiva), ar condicionado, limpeza e manutencéo

inclusos.
112 UNIDADE(S) | GALAO DE AGUA MINERAL 20 LITROS Incluindo R$ 40,00 % $4.480,00
bebedouro e copos descartaveis
28 DIARIA(S) | INTERNET ATE 500 PESSOAS R$ 350,00 100,00% CORTESIA
9799,99
TOTAL PEDIDO R$ 200.480,00

CONDICOES DE PAGAMENTO:

20% no ato da assinatura do contrato e 80% até 10 dias antes da realizacao do evento.

Esta proposta nédo assegura datas, o que acontecerd somente com a assinatura do contrato e pagamento.

e O Espaco nao supervisiona profissionais contratados pelo cliente, bem como materiais utilizados por
eles.

o Esta empresa nao se responsabiliza por pertences pessoais e/ou de terceiros, nem por nenhum tipo
de material trazido para o evento antes, durante e por aqueles que nao forem retirados
imediatamente apds o evento.

o Nao dispomos de carregadores. caso necessite devera ser contratado com antecedéncia.

e A desmontagem devera ser feita até 2h apds o término do evento. O ndo cumprimento desse horario
sera cobrado uma diaria;

e Na&o sera permitida a entrada de nenhum tipo de servico de alimentacao e/ou bebidas fornecido por
empresas externas.

e O bloqueio de datas s6 permanecera por 7 dias, apdés decorrido esse prazo é liberado para outra
negociacao.
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e A entrada e saida de material devera ser acompanhada por uma relacdo dos itens trazidos, que
devera ser entregue ao departamento comercial e apds o evento sera autorizado a saida;

o E vedado utilizar confetes, chuva de prata, purpurina, chuva de arroz, serpentina ou produtos
semelhantes no ParlaMundi.

e Para cada hora excedente ao periodo contratado sera cobrado o valor de R$250,00;

o Caso haja atraso no servico de bufé, sem a prévia concordancia sera cobrado a hora excedente no
valor de R$100,00.

o Para montagem de estrutura de iluminacéo de palco tera custo adicional, consultar disponibilidade de
horario.

o Nao é permitido afixar cartazes, pintar, perfurar, pendurar objetos no ambiente.

o Consultar previamente sobre qualquer espetaculo artistico, show, encenacao ou apresentagéo que
venham a ser inclusos na programacao do evento.

o Nosso servico de coffee break é a partir de 10 pessoas.
e N&o é permitido eventos de cunho politico.

« E terminantemente proibido portar, transportar, usar e comercializar qualquer tipo de bebida alcodlica
nas dependéncias do ParlaMundi.

e Todo e qualquer servico contratado durante a realizagdo do evento sera autorizado mediante
assinatura de Adendo, no dia do evento.

e Banco Santander n° 33 - Conta: C/C 13000244-1 - Ag. 3846

O SUCESSO DO SEU EVENTO ESTA AQUI NO PARLAMUNDI,
AO LADO DO TBV, UMA DAS 7 MARAVILHAS DE BRASILIA.

Atenciosamente,

IONE CANDIDA DA SILVA

Assistente Comercial

Fenix Educacgéo e Eventos Culturais Ltda.

CNPJ:06.317.779/0001-50

Tel.: (61) 3346-8420 / 3245-1836 / 98141-6798

End. SGAS 915 lotes 75/76 conj. H - Asa Sul - CEP: 70390-150 - Brasilia/DF
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ANEXO IX — XI — Metodologias de Construgao, aplica¢ao, corre¢ao

1- Metodologia para construgao, aplicagdo, corre¢cdao e divulgagdo dos
resultados dos simulados

1. Planejamento e Construgdo do Simulado:

e |dentificacdo dos objetivos do simulado: Vamos determinar claramente o que o
nosso Projeto espera alcancar com o simulado, como avaliaremos o
conhecimento dos alunos, prepara-los para exames, identificando lacunas de
aprendizado, etc.

e Desenvolvimento do conteddo do simulado: Criaremos questées que cubram
os topicos relevantes de acordo com os objetivos estabelecidos. As questoes
podem ser de multipla escolha, verdadeiro/falso, dissertativas, etc.

e Estabelecimento de um formato e uma estrutura: Definiremos a duracdo do
simulado, o niumero de questdes, a distribuicao por temas, etc.

2. Aplicagao do Simulado:

e Agendamento com a data e hora: Informaremos aos alunos sobre a data e hora
do simulado com antecedéncia.

e Administracdo do simulado: Vamos Garantir que as condi¢cdes de realizacao
sejam semelhantes as de um exame real, como ambiente silencioso, tempo
limitado, etc.

e Fornecimento de instru¢des claras: Vamos explicar como os alunos deverdao
responder as questdes e quaisquer outras diretrizes relevantes.

3. Correcao do Simulado:

e Estabeleceremos critérios de correcdo: Definiremos os critérios para
atribuirmos pontos a cada questao, levando em consideracao respostas
corretas e erradas.

e Correcdo das respostas: Vamos corrigir as respostas dos alunos de acordo com
os critérios estabelecidos.

e Registro os resultados: Manteremos os registros precisos dos resultados de
cada aluno em nossos portais virtuais.
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A Instituto Capacitando Ceniro de Ensino

CC&

4. Divulgacao dos Resultados:

¢ Individualmente: Forneceremos feedbacks individuais aos alunos sobre seu
desempenho, destacando pontos fortes e areas para melhoria.

e Coletivamente: Compartilharemos uma andlise geral dos resultados do
simulado com os alunos, identificando tendéncias comuns e areas de

dificuldade.

Por ser expressao de verdade, firmo a presente declaragdo.

Brasilia/DF, 10 de Maio de 2024.

Documento assinado digitalmente

ub JORGE ANDRE FERNANDES CAVALCANTE
g Data: 13/05/2024 14:14:13-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

Assinatura do Representante Legal da Organizagao da Sociedade Civil

Jorge André Fernandes Cavalcante — Presidente
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